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MOTIONER

samt styrelsens utlatande till Konsumentforeningen Sveas féreningsstamma 2009

MOTION Nr 1

Forsaljning av solfangare och solceller

[ Konsumentféreningen Sveas mal stir att vi ska skapa medlemsnyt-
ta. En for nirvarande allt overskuggande fraga ir den nuvarande en-
ergifdrbrukningens effeke pd klimatet. Som dvergripande mal giller
att vixla over fran fossila brinslen till fornyelsebara energikillor.
Vi i distrikesstyrelsen for distrike 6 foreslar:
— Att Konsumentforeningen Svea verkar for att Coop Bygg
till handahaller och siljer prisvirda solfangare och solceller

Jan-Henrik Marinder, Distrikt 6 Ludvika, Smedjebacken

Utlatande om motion 1

Motionirens dnskemal éverensstimmer med vér verksamhetsidé
om héllbar utveckling. Coop Forum Bygg féljer utvecklingen pa
marknaden och virderar hur man inom konceptet kan hantera
denna typ av produkt i "gér-det-sjilv-sortimentet”.

Styrelsen foreslar féreningsstamman besluta

att motionen jamte styrelsens utlatande 6versands till
Coop Sverige

MOTION Nr 2

Skyltar i ombyggda Coop Konsumbutiker

De tvd Coop Konsumbutiker jag brukar handla i har byggts om. De
har blivit trevliga med mittgangar och ligre hyllor. Jag och minga
med mig vintar p4 att de ska bli firdiga s att vi fir skyltarna kvar och
de 4r numera helt missvidande. Over de fristiende hyllorna finna
inga som helst skyltar. Detta innebir att kunderna ofta masta friga
personalen, som inte alltid vet var de ska soka. Ibland har personalen
s& mycket att gora att det kinns onddigt att besvira dem.

Jag foreslar dirfor att stimman for Konsumentféreningen

Svea beslutar:

— Att de ombyggda Coop Konsumbutikerna forses med en

skyltning som gor det litt att hitta de varor man soker.

Inger Grandell, Distrike 22 Uppsala

Utlatande om motion 2

Coop Sverige sitter normalt upp hinvisningssystem i butikerna
for att det ska vara littare for kunderna att hitta, inte minst efter
en ombyggnad sa blir det extra viktigt. Undantaget kan dock vara

mindre butiker dir ytan dr s liten att det dnda 4r ldte ace hicta va-
rorna i butiken. Hir sker en grinsdragning/ bedémning som nigon
ging tyvirr kan bli fel.

Nir det giller den aktuella butiken i Uppsala si kommer de
beskrivna problemen att bli atgirdade.

Styrelsen foreslar féreningsstamman besluta

att motionen jamte styrelsens utlatande 6versands till
Coop Sverige

MOTION Nr 3

Stopp av forsaljning av nyarsraketer

Foreslar att vi/Coop slutar att silja nydrsraketer i solidaritet med
hundarna och som ett led i opinionsbildandet mot raketer, det ir
ocksd en miljofraga.

Eva Sintring, Distrikt 10 Lekeberg, Orebro

Utlatande om motion 3

Coop dr mycket noga med att hantera bide sjilva varorna och
framfor allt de alderskontroller som giller vid forsiljning av fyrver-
kerier. Coop kommer att ta upp fragan om fortsatt forsiljning av
fyrverkerier under varen. I den processen kommer Coop ocksd, som
en del, att virdera synpunkter frin medlemmarna.

Styrelsen foreslar foreningsstamman besluta

att motionen jamte styrelsens utlatande 6versénds till
Coop Sverige

MOTION Nr 4

Butikschefernas beslutsratt om rabattkort

Att butikscheferna fir mandat att sjilva besluta om rabattkort for
de foreningar som vill handla sin fortiring i viss butik, alternativt
att alla foreningar fir 5 % rabatt pd sitt foreningskort. Dir kan vi
locka in en stor kundgrupp och alla de aktiva som gor inhandlingar
och inte 4r kooperatorer kommer forhoppningsvis att bli det nir
de ser hur bra butiken ir!

Eva Sintring, Distrike 10 Lekeberg, Orebro
Utlatande om motion 4

Sjilvklart vill Coop Sverige ha aktiva féreningar som kunder.
Konsumentforeningen Svea kan dock inte éverhuvudraget ta sig
an frigor av ledningskarakeir vilket denna friga behandlar. Det dr



redan vanligt att foreningar anvinder inképskort och kan dirvid
erhdlla premiecheckar i samma utstrickning som vilken annan
medlem som helst.

Styrelsen foreslar foreningsstamman besluta

att motionen jamte styrelsens utlatande 6versands till
Coop Sverige

MOTION Nr 5

Plantering av trad pa vara parkeringar

Att det planteras trid pa alla vira parkeringar. Man aker hellre
och handlar dir det finns skugga for bilen samt att det 4r en aktiv
miljéinsats.

Eva Sintring, Distrike 10 Lekeberg, Orebro

Utlatande om motion 5

Coop Sverige efterstrivar att parkeringsplatserna har en miljo med
trid eller annan véxtighet som bidrar till en trevlig miljs. Vi delar
motionirens uppfattning att ytterligare atgirder/insatser kan goras
for att 6ka trivseln.

Styrelsen foreslar foreningsstimman besluta

att motionen jamte styrelsens utlatande 6versands till
Coop Sverige

MOTION Nr 6

KRAV-skyltar vid alla KRAV-varor i butik

Att det sitts upp KRAV-skyltar vil synliga och enhetliga pa alla
KRAV-varor i alla butiker. Vir bista reklam i dessa dagar.

Eva Sintring, Distrike 10 Lekeberg, Orebro

Utlatande om motion 6

Coop Sverige kommer under januari-februari att sitta upp grona
hyllkantsetiketter pa alla KRAV-produkter. Pa etiketten kommer
det dven att finnas med en KRAV-loga. P4 entrédérrarna kommer
det att sittas upp KRAV-dekaler.

Under 2008 har Coop KRAV-certifierat alla Coop butiker/stor-
marknader i hela Sverige och det kommer att kommuniceras i alla
butiker under februari-mars 2009.

Styrelsen foreslar foreningsstamman besluta

att motionen jamte styrelsens utlatande 6versands till
Coop Sverige

MOTION Nr 7

Kupongutskick

Arende: Uppdrag frin butiksstimman i Katrineholm och Vingaker
angiende skrivelse om kuponger som Coop Nira/Konsum/Extra/
Forum skickar ut i samband med Mersmak.

Distriktsstyrelsen och butiksstimman i Katrineholm och
Vingiker anser att minst 80 procent av de varuerbjudande
som skickas i form av kuponger till medlemmarna ska vara
produkter som ir ekologiska och girna dven Rittvisemirkta.

Eva Hallin och Marianne Isaksson
Distrike 25, Katrineholm, Vingaker

Utlatande om motion 7

Coop Sverige forsdker i den man det finns tillging att ha med
ckologiska och rittvisemirkea produkter som erbjudande till vira
medlemmar. I Coops flygblad finns varje vecka erbjudanden pa
ckologiska produkter. Kupongerna i Mersmak gar till manga med-
lemmar och dirfor forsoker Coop se till att det dr breda erbjudanden
som attraherar minga. For att 6ka den ekologiska forsiljningen
kommer Coop Sverige att under bérjan av 2009 mirka ut alla
ckologiska och miljémirkta produkter med gréna hyllkantsetiketter
sd att det blir l4ttare att hitta dem i hyllan. Ate sitta en procentsats
som motiondren kriver ir inte mgjligt pi grund av tillginglighet och
efterfrigan av ekologiska produkter. Inte minst i en ligkonjunktur
ar priserbjudanden och ekonomiska forméaner viktiga.

Styrelsen foreslar féreningsstamman besluta

att motionen jamte styrelsens utlatande 6versands till
Coop Sverige

MOTION Nr 8

Ink6ps- och saljstopp for
utrotningshotad fisk

Debatten om utfiskning av vira havs fiskebestind rasar vidare.
Larmrapporterna duggar stundom titt. P4 manga stillen runt om
i virldens hav ir vissa sorter av matfisk i det nirmaste utrotade.

Konsumentkooperationen har sedan linge arbetat for en héllbar
utveckling f6r miljo, hilsa och klimat. P4 senare ar har arbetet bli-
vit tydligt och intensifierats. D4 kan inte konsumentféreningarna
tigande sitta still och se hur Coop-butikerna fortsitter att ta in
utrotningshotad matfisk for forsiljning.

Det rimmar mycket daligt med det arbete som konsumentfor-
eningarna driver.

Med hinvisning till ovanstiende yrkar vi pa féljande:

— Att foreningsstyrelsen agerar for att Coop-butikerna om-

giende slutar med inkdp och férsiljning av utrotningshotad

matfisk.

Motionen behandlad pi distrikesstyrelsemote 02 11 2008, dir den
antogs i sin helhet och beslutades sindas till Ktf Sveas Forenings-
stimma 2009.

Simon Bihagen ocoh Mimmi Hogblom
Distrikt 16 Visteras



Utlatande om motion 8

Coop Sverige har under hosten arbetat intensivt med att ta fram
en ny strategi for vilka fiskar som ska silja.

En grupp som bestdr av representanter for kedjorna, inkdp, miljo
och information har triffats regelbundet for att samla in fakta och
bilda sig en uppfattning om hur Coop bér agera och vilket sorti-
ment av fisk vi ska ha. Malet med gruppens arbete ir att ta fram en
tydlig policy fér Coops forsiljning av fisk och andra produkeer frin
virldshaven. Flera utomstiende experter har engagerats i arbetet.

Nu gir arbetet in i slutfasen.

Direfter kommer strategi, mil och atgirder att presenteras. En
dtgird som redan ir beslutad och genomford ir att Coop Sverige
slutat silja &l som ér en akut utrotningshotad art.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att stdlla sig bakom motionens syfte och 6versanda den
till Coop Sverige

MOTION Nr 9

Forbud mot exponering av tobak
i Coops butiker

Férbud mot exponering av tobaksvaror pa siljstillen har inforts
i Island (2001), i Thailand (2005) samt i tolv av Kanadas tretton
provinser. Statistik fran bide Kanada och Island visar att rokningen
minskar bland tondringarna sedan tobaksvarorna blivit osynliga i
butikerna.

Dirfor foreslar jag att Coop ska forbjuda exponering av tobak
i sina butiker for att skydda och visa ansvar for vira barn och ung-
domar.

Asa Lindgren, Distrikt 22 Uppsala

MOTION Nr 10

Oversyn av snuskylars placering och
exponering av tobak

Enligt tobakslagen ska tobaksvaror forvaras i butik s att kassorskan
har uppsikt éver varorna. Pd ménga butiker dr snuskylarna placerade
vid kassorna f6r maximal exponering och pa ett sidant sitt att det
inte 4r mojligt for kassorskan att ha uppsike éver varorna.

I ménga linder har man idag forbjudit exponering av tobaks-
varor i butikerna. Forskningsresultat frin Kanada och Island visar
att rokningen minskar bland tondringar sedan man upphdrt med
exponeringen av tobaksvaror i butik. Aven England och Wales har
beslutat inféra forbud mot exponering och i Norge dr man dven pa
ging att genomfora ett forbud mot exponering.

Till stimman anmils foljande dtgirder:

— Att Coop bér gdra en dversyn av snuskylarnas placering i

livsmedelsbutikerna sa att placeringen inte strider mot

tobakslagens intentioner.

— Att Coop upphdr med exponering av tobaksprodukter

i likhet med manga andra linder for att skydda barn och

ungdomar.

— Att Coop upphdr med exponering av tobaksprodukter for

att de som vill upphéra med sitt tobaksberoende inte ska bli

frestade att kdpa.

Ingrid Talu, Distrike 22 Uppsala

MOTION Nr 11

Stopp for forsaljning och exponering
av tobak

Tobaksforsiljning bor inte forekomma i livsmedelsaffirer!
Detta ir ett forslag att sluta exponera och silja cigaretter och snus
och andra tobaksprodukter i matvaruaffirer. Personer som forso-
ker sluta roka eller snusa blir frestade att kdpa och far svért ate std
emot nir de ser forpackningarna och reklamen. Ungdomarna blir
ocksa lockade och tycker det ser hiftigt ut. Budskapet att det dr en
vuxenvana och att det 4r &ldersgrins tror jag bara lockar ungdomar
4nnu mer och fir tobaken att bli travird.

Vi vet att tobak skadar i alla led, fran odling och tillverkning
av produkterna, till tobaksbruk. Dessa varor hor inte hemma i en
livsmedelsbutik.

Lena Sjoberg, Distrikt 28 Norrkoping, Séderkdping, Valdemarsvik

Utlatande om motion 9, 10 och 11

Coop Sverige har absolut ingen ambition att marknadsfora tobaks-
produkter. Anledningen till att ha cigarettstillen hingande ovanfor
kassalinjen i minga butiker beror frimst pd att produkterna ir
mycket stoldbegirliga och att de ska vara under stindig uppsike.
Coop Sverige kommer dven att titta dver snuskylarnas placering i
butik. Styrelsen stiller sig bakom intentionen att minimera expo-
neringen men beddmer att helt avstd frin tobaksforsiljning skulle
innebira svérigheter, for sirskilt mindre butiker.

Coop Sverige har ocksd borjat fora in ett system som heter
Vensafe i sina storre butiker, vilket gor att marknadsféringen av
produkterna minskas kraftigt. Bide displayen och automaten ir
helt befriade frin produktreklam. Det kan vara den langsiktiga
lésningen pa frigestillningen.

Styrelsen féreslar féreningsstimman besluta for motionerna
9,10 och 11

att motionerna jamte styrelsens utlatande dversands till
Coop Sverige

MOTION Nr 12

Satsa pa Coop Nara

Under senaste aret har nya butiker etablerats sig i bl.a. Uppsala som
exempelvis Lidl och Netto. Samtidigt blir Coop Konsum allt mer
sillsynta. Butiker liggs ner varje dr. De nya butikerna, Netto och
Lidl, har en utpriglad lagprisprofil med mer begrinsat sortiment.
Ica svarar med att bygga ut butiker som exempelvis Maxi och Ica
Vist i Uppsala och satsar pd mer manuell service som kunderna
uppskattar. Jag har dock tur 4n sd linge f6r i mitt bostadsomrade,
Ekeby, har vi en trevlig butik med mycket trevlig personal. Coop
Nira har dock en hégre prisnivd. For ett antal ar sedan lanserade
KF butiker i bl.a. Gottsunda i Uppsala med mindre sortiment typ
Coop Nira men ldgre priser. Rimligtvis borde det vara billigare att
hantera firre varor.

Mitt yrkande till foreningsstimman att:
o Satsa pd Coop Nira som en viktig nirbutik i bostadsomradet.
o Gor Coop Nira till en lagprisbutik som det fanns tidigare
inom Konsum.



¢ Andra eventuellt namn till Coop-klimatnira for att betona
att handla néra minskar uslipp av klimatpaverkande gaser.

¢ Avveckla inga fler Coop Konsumbutiker de nirmste tre aren.

* Infér mer méjlighet till mer varierat sortiment beroende
pa kunder i bostadsomréidena.

* Bygg ut frukt- och gronsaksavdelningarna.

¢ Slipp koncepttinkandet och ge mer frihet till butikschefen
for utformning av butik och sortiment.

¢ Infor stindig flerkdpsrabatt pa de flesta varor t.ex. ldgre pris
vid kop av tre varor eller fler.

¢ Infor stindigt ligre kilopris pd kétt och fisk vid kop av
storre kvantitet.

* Ge stindig rabatt pa ett antal varor f6r kunder med
Coop MedMera-kort

Christer Solander, Distrikt 22 Uppsala

Utlatande om motion 12

Coop Nira ir idag en lonsam kedja av butiker dir konceptet byg-
ger vildigt mycket pa bekvimlighet och nirhet till kunderna med
generdsa dppettider.

Coop arbetar strukturerat med den lokala anpassningen och
butikscheferna har fact ett 6kat mandat fér att kunna lokalanpassa
de butiker de ir ansvariga for.

Ett [6fte om att Coop inte ska stinga nigra butiker de nirmaste
tre dren dr tyvirr omdjlige att limna med tanke pa de snabba for-
indringar som sker pd marknaden. Coop letar dock stindigt efter
mdjligheter att etablera nya butiker och den sjilvklara ambitionen
ir att ddrigenom kunna 6ka marknadsandelarna.

Styrelsen anser att ett dkat fokus pd X-traprodukeer dr nodvin-
digt.

Styrelsen foreslar foreningsstamman besluta

att motionen anses besvarad

MOTION Nr 13

Inférande av "KRAV-Konsum” i Uppsala

I Uppsala ska finnas, som i Géteborg (Kungsportsvenyn), en kon-
sumgalleria: Gatuplanet, olika sorters konsumigda, typ KappAhl,
nedre planet stor konsumbutik och bist av allt! Den forsta affiren
i gatuplanet; KRAV-Konsum!

Barbro Andersson, Distrikt 22 Uppsala

Utlatande om motion 13

Coop jobbar for nirvarande med ett centralt lige i Uppsala cen-
trum i det nya resecentrumet som ska byggas vid stationen. Coop
konkurrerar med flera andra kedjor om lget i resecentrum. Som ett
fortydligande kan nimnas att Coop Konsum pa Avenyn i Géteborg
ir en butik med mycket tydlig ekologisk profil. Diremot ér inte
butik kopplad till organisationen KRAV pé annat sitt &n att ett stort
urval av KRAV-mirkta artiklar finns i butikens sortiment.

Coop kommer under januari-februari att sitta upp hyllkantseti-
ketter pa alla KRAV-produkter och ansli KRAV-dekal pa entrédér-

rarna.

6

Vi delar motionirens uppfattning att det behdvs ett centrallige
for en Coop.

KappAhl ingar inte i KF-koncernen.
Styrelsen foreslar féreningsstamman besluta

att motionen jamte styrelsens utlatande 6versands till
Coop Sverige

MOTION Nr 14

Centralt belagen butik i Uppsala
I Uppsala centrum mdste finnas en konsumaffir!

Barbro Andersson, Distrikt 22 Uppsala

Utlatande om motion 14

Coop jobbar for nirvarande med ett centralt lige i Uppsala cen-
trum. Coop ir dock i konkurrens med ett flertal andra kedjor men
forhoppningen ir stor att Coop ska ta hem detta lige.

Styrelsen foreslar féreningsstamman besluta

att motionen jamte styrelsens utlatande 6versands till
Coop Sverige

MOTION Nr 15

Hygienombud inom Coop

Bakgrund:

Vi har alla under 2008 list larmrapporter om bristfillig
hantering av kétt och dven annan livsmedelshantering.
Detta fokus var oftast riktat mot Coops huvudkonkur-
rent ICA men dven Coop fick i media en sling av sleven.
Vid lagring av livsmedel 4r det viktigt att ha en hygienisk miljé och
hélla o8nskade mikroorganismer borta. Det handlar huvudsakligen
om svampar, bakterier och virus.

Bakeerier, virus och andra mikroorganismer kan spridas via ma-
ten. Inom detaljhandelsbranshen finns viss risk for smittspridning
via personalen som vixlar mellan olika typer av mathantering och
andra arbetsuppgifter och det giller att alla ir medvetna om riskerna.
I ménga butiker si 4r hygienen tillfredstillande och medvetenheten
ar hog.

I andra butiker s finns inte ens en diskmaskin. Allt diskas for
hand. Minga ginger i rinnande vatten. Hygienkulturen i personal-
pentryt varierar. Brister i lokalvird och otillrickliga atgirder mot
skadedjur forekommer. Med andra ord, hir finns f6rbéttrings-
potential. Medvetenheten om god hygien ir vital for detal;-
handeln, liksom det 4r det i restaurangbranschen och i virden.
Enligt Livsmedelslagen ska alla som hanterar livsmedel yrkesmis-
sigt ha ett system f6r att kontrollera och styra de risker som finns
rorande livsmedelshygien. Livsmedelsverket rekommenderar ett
egenkontrollprogram baserat pi HACCP (Hazard Analysis Cri-
tical Control Points). For mer information se Livsmedelsverkets
hemsida, www.slv.se.



Idé:

Att i varje Livsmedelsbutik med delikatessavdelning och/eller
chark, sa bor det finnas ett hygienombud med god kunskap av
korreke livsmedelshantering samt kunskap om var smittkillor kan
uppkomma i butik och personalutrymmen.

Syfte:

Att 6ka medarbetarnas livsmedelssikerhetstinkande och dirmed
sikerstilld hygien lokalt i hela kedjan fran personalutrymme il
butikens livsmedelshantering!

John-Ivar Fallstrom, Distrikt 10 Lekeberg, Orebro

Utlatande om motion 15

Coop Sverige har i samtliga butiker minst en person som 4r ansvarig
for egenkontrolltillsynen. Denne ir oftast firskvaruchef alternativt
butikschef f6r de mindre enheterna. Den personen har ansvaret
for att egenkontrollen anvinds och fungerar pi respektive enhet.
Personen har fatt utbildning i livsmedelshygien och egenkontroll,
pafyllnadsutbildning sker 15pande. Pa Coops intranit finns dven
en s.k. interaktiv hygienutbildning pd ca 4 timmar. Utbildningen
ger en god kunskap som ett komplement till ldrarledd utbildning.
P4 intranitet finns dven en enklare hygienutbildning som butiks-
chefen sjilv kan anvinda for att informera extrapersonal m.m.
Nyanstilld personal fir ocksd en introduktionsutbildning dir
hygien bl.a. ingar.

For de enheter som hanterar s.k. dppna livsmedel har vi re-
gelbundet 2-3 ggr per ar provtagning av tredje part. Anticimex/
Alcontrol Provtagning gors bide pa produkter som hanteras pd
enheten exempelvis grillad kyckling samt renggringsprover exem-
pelvis knivar, skirbridor, grilltinger m.m. Coop Sverige har givetvis
ett egenkontrollprogram att folja baserat pa branschens rikdlinjer.
Férstaelsen och allvarligheten gillande hygien och egenkontroll har
blivit bittre. Coop Forum har med egenkontrollen som en viktig
delisin s.k. konceptuppf6ljning vilket ocksa gett positivt fokus och
resultat.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att motionen jamte styrelsens utlatande 6versands till
Coop Sverige

MOTION Nr 16

Ink6p av larobok i livsmedelhantering

Att Konsumentféreningen Svea inkdper den lirobok i livsmedels-
hantering som anvindes pa Ekeby gymnasieskola, i Uppsala, samt
att varje anstilld vid samtliga butiker inom Sveas omrade fir ett
eget exemplar av boken samt att det anordnas kurser for all personal
i livsmedelshantering. (Men vél att mérka har jag redan ar 2007
och &r 2008 motioner med liknande innehdll, vilka dock alla av
formella skil blivit underkinda).

Ulf Lagerholm Schmidt, Distrikt 22 Uppsala

Utlatande om motion 16

Coop Sverige ansvarar for att regler foljs nir det giller livsmed-
elshantering och att egenkontrollprogram skéts pd ritt sitt. Det
ar ocksi Coop Sveriges ansvar att tillhandahalla utbildning och
utbildningsmaterial till de anstillda.

Styrelsen foreslar foreningsstamman besluta

att motionen jamte styrelsens utlatande 6versands till
Coop Sverige

MOTION Nr 17

Koldioxidkompensation

Bakgrund:

Konkurrensen inom dagligvarubranschen ir idag knivskarp. I mdnga
stycken s ligger Coop i framkant nir det giller miljoarbetet och antalet
ckoprodukter som finns till forsiljning i Coops butiker ir idag stort.
Men iven vira konkurrenter ser ocks3 detta som ett omride som 4r in-
tressant att lyfta och tjina pengar pa. De satsar p marknadsféring for
att visa sin bredd. De tar girna marknadsandelar av Coop om de kan.

Vad kan goras mer:

[ Vi-skogens verksamhetsberittelse fr 2007 beskrivs férhoppningen
om att kunna bérja silja koldioxidkompensation till féretag under
2008 och pa si vis f4 in mer resurser att plantera trid och bekimpa
fattigdom. Detta dr utmirkt, men det kan ocksd anvindas och
belysas tydligare i vira egna butiker.

Ide:

Att KF och Coop bér ta ytterligare steg for att belysa vira idéburna
virderingar. Att Coop bor koldioxidkompensera sina transpor-
ter (alternative ndtkotesforsiljning)same visa det tydlige i butik.
Detta ir enkelt eftersom KF och Coop redan idag planterar trid
i Vi-skogen, men vi beskriver inte detta storskaligt i vira butiker.
Blygsamt beskrivs detta till och frin i Mersmak samt med relativt
liten text pa papperskassar.

Att individuell koldioxidkompensation ocksd kan no-
teras i saldobesked frin MedMera — Hur mycket har jag
som medlem bidragit nir jag handlar kumulativt (succes-
sivt adderande) dver aret, om Coop koldioxid-kompenserar.
Detta kompletteras i saldobeskedet vad detta ger totalt i hela
Coop — Sverige.

Syfte:
Att belysa pdgdende insatser for att minska koldioxidens verkningar
och ge dterkoppling till vira medlemmar. Méinga bickar smi ...

John-Ivar Fallstrom, Distrikt 10 Lekeberg, Orebro

Utlatande om motion 17

Styrelsen anser att medvetna och ambitisa medlemmar dr mycket
viktiga for att mojliggora genomforandet av dtgirder som gagnar
det viktiga miljéarbetet. Dirfor vilkomnar styrelsen motionirens
idéer.

Coop Sverige har pabérjat ett arbete for att ta reda pa de olika
varornas, inom olika egna varumirken, bidrag till klimatpaverkan.
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Coop anser att det dr nédvindigt att skaffa sig den kunskapen utéver
sjilva transporten av varorna, som utgér en del av Coops direkta
miljépaverkan. Ett exempel pé vikten av detta ir att en stor klimat-
paverkan frin livsmedel sker via anvindningen av handelsgddsel i
jordbruksledet, varfor ekologiska livsmedel utgor ett bra klimatval
utver alla andra miljéfordelar.

Vi-skogen har under ett par ars tid arbetat i projekt for att se
om tridplanteringen kan certifieras till den frivilliga marknaden for
handeln med koldioxid. Férhoppningen ir att detta ska komma till
en losning under 2009.

Nir modellen ér framtagen kommer Coop Sverige att dverviga
pa vilket sitt den ska kunna anvindas s att informationen kommer
medlemmarna till del.

Styrelsen foreslar foreningsstimman besluta

att motionen jamte styrelsens utlatande 6versands till
Coop Sverige och Kooperativa Férbundet

MOTION Nr 18

Inled internationellt samarbete
nu for Coop Sverige

Nir det giller Coop far vi aldrig héra nigra positiva nyheter utan
enbart negativa notiser. Tidigare i hostas var det i massmedia att
Coop Sverige méste spara en miljard och att det ska ske stor minsk-
ning av personalstyrkan. Hela tiden 4r det dessa negativa nyheter
som kommer fram om Coop. Ménga tappar fortroendet fér Coop
och slutar handlar dir. P4 distriktsstimman i Uppsala 2007 sa Nina
Jarlbick att nu har Coop fitt en ny chef och nirmaste aret skulle
det bli ett lyft fr Coop.

For ett antal ar sedan bildade man Coop Norden som skulle
bli det stora lyftet. Tyvirr blev det allt en stdrtdykning eller ett
magplask. Coop och KF fortsitter att byta chefer som man byter
skjorta men aldrig ser vi lyftet. For att stirka Coop Sverige och
kanske for att verleva som organisation ir det nddvindigt att snabbt
hitta en stdrre samarbetspartner inom Europa for ett samgdende.
Under de senaste somrarna har jag vistats en del i Holland och dir
finns Super-Coop som verkar vara en stark kooperativ affirsrérelse
som dven har laga priser. I Sverige dr det tyvirr tvirsom, vi har ett
alltmer forsvagat Coop.

Mitt yrkande till féreningsstimman att mot Coop verka for:

o Satsa pa ett snart sammangiende inom kooperationen i
Europa t.ex. med Hollindska Coop for att bli en stark kon-
kurrent med laga priser i jimforelse med den privata handeln.

o Sitt mélet att Coop Konsum och Coop Nira inom tv4 4r ska
ligga ldgst vid prisjimforelser.

o Fortsitt minska den centrala administrationen kraftigt inklu-
sive olika mellanchefer.

o Still hirdare krav pd uppképare att kunna sinka uppképs-
priset.

o Infor omgdende flera multiprisrabatter vid kép av t.ex. tre
exemplar av samma varor pa Coop Konsum.

Christer Solander, Distrikt 22 Uppsala

Utlatande om motion 18

Styrelsen delar inte motionirens uppfattning att det inte framférs
positiva nyheter frdn Coop Sverige AB.

I samband med att KF den 31 december 2007 blev 100 % 4gare
till Coop Sverige har nya butiker etablerats, en stor upprustning av
befintliga butiker har skett, satsning p4 ekologiska produkter inom
Coop sker kontinuerligt och omtalas mycket positivt. Listan pa po-
sitiva dtgdrder som syftar till att ge medlemmarna ekonomisk nytta
och samtidigt medverka till en héllbar utveckling ir omfattande.

Personalminskningarna, som redovisats, syftar till att inte ha
hégre personalkostnader 4n konkurrenterna och dirmed ocksa ge
medlemmarna de ekonomiska fordelar som de har ritt att £ hos
Coop. Den centrala administrationen minskas dirmed ocksé och
hérdare krav har stillts pa leverantdrerna.

Sammantaget pagér ett stort forindringsarbete inom Coop Sve-
rige som initierades efter det att KF évertagit Coop Sverige AB.

Multipriser ir idag en viktig del av butikens profil. Vid en
genomgang av konkurrenternas multipriser kan man se att Coop
Sverige dr ritt lika till antalet men att variationen ir stor frin butik

till butik.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att motionen anses besvarad

MOTION Nr 19

Utvardera Coop och KF

Coop har genomfort stora investeringar i Coop Forum utan nigot
positivt ekonomisk resultat. Konkurrenternas stormarknader byggs
ut med mer manuell hantering.

Nista 4r oppnas en ny privat stormarknad (Grossisten?) vid
IKEA i Uppsala och dé fir Coop Forum kirvt att éverleva eftersom
prisjimforelser i Upsala Nya Tidning stindigt visar hogre pris for
matkassen i Coop Forum jimfdrt med privata stormarknader. Trots
att Coop Forum har méinga stormarknader i landet lyckas man
inte fa en ligre prisniva och styrelsen for Coop och KF har helt
misslyckats i sina strategier. Trots att Coop Forum i Uppsala gir
halvdaligt vill man 8ppna ett nytt Coop Forum vid stora Ica-Maxi
dir det dven finns Lidl. Det blir en stor férlustaffir for Coop att
forsoka konkurrera med de privata marknaderna.

Dessutom anvinder man sig av ett gammalt varuhuskoncept
7allt under ett tak” som innebir att man blir halvdalig pa de flesta
omriden istillet for att mer koncentrera sig pa t.ex. livsmedel. I
Coop Forum i Grinby har man avvecklat byggavdelningen och
samtidigt vixer Ica Kvantum pa samma stille. Styrelserna for Coop
och KF verkar inte av erfarenhet veta varfér de privata alternativen
lyckas s& mycket bittre utan man ir n6jd med att sitta av ett antal
moten och fi sina styrelsearvoden. Det behdvs en extern utvirdering
varfor Coop stindigt gar sa déligt och tappar marknadsandelar.

Mitt yrkande till foreningsstimman att mot KF verka for:

o Byt ut stor del av styrelseledaméterna inom Coop och KF
mot nya och girna yngre minniskor. Detta for att fi in ny-
tinkande och fa in fler yngre minniskor att virna om
Coop och KE.

o Anlita nigon extern konsult som utvirderar varfor det gatt
sd daligt for Coop samt att konsulten limnar forslag hur



o Coop inom kort tid kan f stdrre marknadsandelar och
f3 bittre ekonomi.

o Oppna ingen ny Coop Forum innan utvirdering av konsult
ir klar.

Christer Solander, Distrikt 22 Uppsala

Utlatande om motion 19

Med hinvisning till motionssvaret pi motion nr 18 vill styrelsen
framfora att acgdrder dr vidtagna och har redan 2008 gett positiva
resultat. En rad forbittringsdtgirder dr ocksd planerade for inne-
varande 4r.

Betriffande styrelseledaméter for Coop Sverige AB ir de flesta
nya for 2008 och har en gedigen kompetens och erfarenhet. Betrif-
fande ledamater i KFs styrelse dr det en friga for KFs valberedning
och stimma.

Med hanvisning till styrelsens svar pa bade motion nr 18 och
19 foreslar styrelsen foéreningsstimman besluta

att motionen avslas

MOTION Nr 20

Agera med kraft for att behalla butiken i
Enviken

Kooperationen har haft en butik i Enviken under en ling tid, vi dr
nu inne pd det 77:¢ dret. Nuvarande butikslige har funnits sedan
1991 i en fd fabrik. Den 6ppnades dd med utrustning fran nedlagda
butiker inom dévarande Konsum Dalarna. Butiken har sedan dess
aldrig blivit upprustad. Torde idag vara den enda butik inom Coop
Sverige som aldrig fitt ndgon upprustning. Personal och kunder
kimpar med att hdlla butiken i drift.

Vi befarar att den enda butik som Coop Sverige har kvar i Falu
kommun, som kan ga med vinst, gir mot sitt sista verksamhetsér.
Kvar av alla butiker som Coop Sverige drivit i Falu kommun aterstar
endast en olénsam konsumbutik i Falun. Det finns stora méjlig-
heter f6r Coop att verka vidare i denna bygd som huvudbutik fér
ca 3 000 fast boende men d4 fordras det att butiken upprustas och
gors storre, kanske till Coop Konsumformat.

Férslag till Konsumentforeningen Sveas foreningsstimma:
— Att Konsumentfdreningen Svea pa olika sitt med kraft
agerar sd att vi i Enviken och Falu kommun kan 3 ha kvar
vira butiker da forutsittningar for lonsam butiksdrift finns.

Clary Alderback, Distrikt 5 Borlinge, Falun

Utlatande om motion 20

Utredning om butiken i Enviken pagir. Konsumentféreningen Svea
har bide vid féreningsstyrelsen och distriksstyrelsen engagerat sig
i utvecklingen av butiken vilket kan leda till en positiv l6sning for
butiken och medlemmarna i Enviken.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att motionen jamte styrelsens utlatande 6versands till
Coop Sverige

MOTION Nr 21

Effektivt nyttjande av medlemskortet

Coop MedMera-kortet ir vl etablerat inom Coop. Personalen som
bemannar kassorna frigar for det mesta efter kortet om kunden
glommer att ta fram det. Det gar att koppla ett MedMera Visa
Konto till kortet. Datorer finns i var vardag, svenskens kommunika-
tionsmonster har forindrats radikalt. Manga av vira medlemmar ir
vana att skaffa sig information via datorer. Lyfter vi blicken, kan vi
se att vira presumtiva medlemmar i de yngre generationerna vill ha
méjligheten att snabbt f& fram uppgifter som rér medlemskapet.

Att som idag skicka ut kuponger till medlemmarna for att ge
uppmirksamhet till en vara, ir forlegat och ineffektivt. For att inte
tala om klimatkorkat. Kuponger kriver papper, viket i sin tur ger
tunga transporter av timmer till fabrik, energidtging i massatillverk-
ningen och tryckningen, samt mer tunga transporter ut till kund.

Dagens teknik gor det fullt mojligt att ladda MedMera-kortet
med erbjudanden. Det ir dven fullt méjligt att ha terminaler i buti-
ken dir kunder kan ta reda pa veckans erbjudande, poingstillning,
saldo pa kontot, middagstips och liknande. Endast fantasin sitter
grinser. En f6ljd kommer ofrinkomligen att bli att medlemmen
sjilv vill anviinda sitt MedMera-kort, for att inte missa rabatter och
andra erbjudanden.

Det kan inte finnas vare sig ekonomiske, klimatmissigt eller
effektivitetsmissigt hllbara skal dill act inte nyttja tekniken.

Utifrdn ovanstiende yrkar vi pd foljande:

— Att styrelsen f6r Konsumentfdreningen Svea skyndsamt

ser att verka for ett upphérande med att skicka ut pappers-

kuponger.

— Att styrelsen f6r Konsumentfdreningen Svea skyndsamc ser

till att verka kraftfullt for att rabatter och erbjudanden liggs

in pA MedMera-kortet.

— Att Konsumentfdreningen Svea utreder kostnader fér, och

méjligheten till, terminaler i butikerna, dir medlemmen

snabbt via kortet kan f uppgifter om veckans erbjudanden,

poingstillning, saldo pd kontot, middagstips och liknande.

Motionen behandlad pa distrikesstyrelsemdte 02 11 2008, dir den
antogs i sin helhet och beslutades sindas till Ktf Sveas Forenings-
stimma 2009.

Simon Bihagen, Mimmi Hégblom och Anders Olsson
Distrikt 16 Visteris

Utldtande om motion 21

Coop Sverige arbetar kontinuerligt med att frbéttra funktioner
och tjinster pi Coop MedMera-kortet. Ett av de mest prioriterade
projekten just nu dr att s snart som mdjligt kunna fora Gver alla
personliga kuponger till Coop MedMera-kortet for att underlitta
for vira medlemmar och for att minska hanteringen av pappersku-
ponger. Med denna utveckling blir det ocksd méjligt att kunna ta
del av dessa erbjudanden via terminaler i butik, annan dator eller
digital kanal. Detta dr ju ocksa viktigt inte minst ur miljosynpunkt
da man som medlem kan vilja att enbart ta del av dessa erbjudan-
den via digitala kanaler och ¢j via postala utskick. Styrelsen delar
uppfattningen att det underlittar for kunden, terminaler i butiken
ska Coop Sverige sta for.

Styrelsen foreslar féreningsstamman besluta

att motionen i forsta och andra attsatsen bifalles samt
att den tredje attsatsen avslas
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MOTION Nr 22

Rullkorgar i butik

Rullkorgar ir en fiffig uppfinning som blir allt vanligare i vira
butiker. De ir smidigare 4n en kundvagn samt mer skonsamma
mot axlar och armar 4n en vanlig korg. Nu har det kommit till vir
kinnedom att dessa rullkorgar inte finns att kopa in for vissa av
Coops butikskedjor.

Vi tycker det dr mycket mirkligt att en produkt med s tydlig
kundnytta inte finns i alla butikers bestillningssortiment.

Med hinvisning till ovanstdende yrkar vi pa féljande:
— Att foreningsstyrelsen skyndsamt agerar for att alla Coops
butikskedjor far méjlighet att bestilla rullkorgar till
butikerna.
Motionen behandlad pi distrikesstyrelsemdte 08 12 2008, dir den
antogs i sin helhet och beslutades sindas till Ktf Sveas Forenings-
stimma 2009.

Mimmi Hogblom och Barbro C")stling, Distrikt 16 Visteras

Utlatande om motion 21

Fr o m 1 januari 2009 finns rullkorgarna att bestilla for Coops
samtliga butikskedjor. Det dr butikschefen som tar beslut om det
finns ett behov av dessa korgar i den akruella butiken. Distrikes-
styrelsen och medlemsriden kan dirfér direkt uppmirksamma
behovet av beslut.

Styrelsen foreslar foreningsstamman besluta

att anse motionen besvarad

MOTION Nr 23

Var Gard Saltsjobaden

Att Var Gird i Saltsjobaden ska miljocertifieras och rittvisemir-

kas.
Eva Sintring, Distrikt 10 Lekeberg, Orebro

Utlatande om motion 23

Var Gérd Saltsjsbaden kommer under ret att bli Svanenmirke! En
process som startar under forsta kvartalet for att vara i mal senast
under kvartal fyra.

Vir Gard kommer att arbeta med Svanen 2009 for att senare
undersoka vilka méjligheter som finns till rittvisemirkning.

Styrelsen foreslar foreningsstaimman besluta

att motionen jamte styrelsens utlatande 6versands till
Kooperativa Férbundet

MOTION Nr 24

Engagemang i vindkraftsutbyggnad

I Dalarna ser vi hur allt fler vindkraftsparker byggs. En del av dessa
ar ekonomiska foreningar dir man genom att betala en insats far
kopa el till reducerat pris.

En av konsumentkooperationens grunder ir att gora med-
lemsnytta. Vi ser vindkraften som en mojlighet att uppfylla malet:
"Gora konsumentnytta for en héllbar utveckling for minniska och
milj”.

Vii distrikesstyrelsen for distrikt 6 foreslar:

— Att konsumentkooperationen engagerar sig i vindkrafts-

utbyggnaden samt

—Att Konsumentfreningen Svea med sin drygt halva miljon

medlemmar utnyttjar sitt dgarskap for act KF aktivt deltar i

vindkraftsutbyggnaden.

Jan-Henrik Marinder, Distrike 6 Ludvika, Smedjebacken

Utlatande om motion 24

Konsumentféreningen Svea ir positivt instilld till en utbyggnad
av vindkraft. Det finns dock ocksa andra sitt att minska klimatpa-
verkan. Inom Coop pagar ett stort energibesparingsprogram ute i
butikerna. En icke forbrukad kilowattimme ér trots allt den kilowat-
timme som paverkar miljon minst! I Coops nya enheter, till exempel
nya Coop Extra i Visters, har energidtgingen for uppvirmningen
reducerats med cirka 90 procent. Vid nybyggnation forsoker man
dir det dr mojligt ta tillvara pa dagsljuset for att pa s sitt minska
energidtgangen for belysning. P4 flera andra omriden pagar ett
intensivt arbete for att minska Coops klimatpaverkan, till exempel
nér det giller transporter. Genom ett partnerskap med Green Cargo
kommer Coop att kora sina lingviga transporter pd tag istéllet for
lastbil. Sammanlagt kommer Coop genom detta att minska sina
utslipp av koldioxid med cirka 8 000 ton per ar. I borjan av 2008
forvirvade KF Invest 75 procent av aktierna i Lickeby Water Group.
Lickeby Water Group ir ett ledande anliggningsforetag i Sverige
inom vatten- och avloppsrening samt produktion av biogas ur
organiskt avfall. Dessa miljoinsatser utesluter inte en satsning utan
far provas mot andra investeringar.

Styrelsen foreslar foreningsstamman besluta

att motionen jamte styrelsens utlatande 6versands till
Kooperativa Forbundet



MOTION Nr 25

Kurs i informationsteknik

Att alla som jobbar inom KF och haller foreldsningar, information
och annat fir gd en kurs i informationsteknik. Jag blir lika forvi-
nad pé varje sammankomst jag dr dir man ger information till oss
fortroendevalda, kor med massiv textinformation pa overhead/
PowerPoint samtidigt som man pratar eller har massor av sifferma-
terial. Senast var det ordférandekonferensen pa Vir Gard som var
ett tydligt exempel pd detta frin en av minnen som jag inte minns
namnet pa. I vrigt en mycket bra konferens.

Eva Sintring, Distrike 10 Lekeberg, Orebro

Utlatande om motion 25

Under véaren kommer foreningen att ta fram en utbildning som
kommer att behandla presentationsteknik. Utbildningen rikrar sig
till sévil anstillda inom foreningen som fortroendevalda.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att bifalla motionen

MOTION Nr 26

Ekonomisk rapport till distriktsstyrelsen

[ tidigare organisationsform hade butikschefen ett uppdrag i att
forse butiksriden med information om hur butikens ekonomi ut-
vecklades. Efter omorganisationen av Konsumentforeningen Svea,
finns ingen rapportskyldighet om butikens ekonomiska utveckling.
Enligt nya organisationsformen ska distriktsstyrelserna godkinna
medlemsridens verksamhetsplanering. Vid de butiker som saknar
medlemsrad ska distrikesstyrelserna ta fram och genomféra en verk-
samhetsplan. Utifrdn detta ir kunskapen om butikernas ekonomiska
utveckling en viktig del i distrikesstyrelsens strategiska planering av
verksamheten.

Under den tid som forflutit sedan omorganiseringen har det
klart framkommit att bristen pd rapporter kring butikernas eko-
nomi ir kinnbar. Den kvartalsrapportering som idag finns ir for
overgripande och det saknas en tydlig analys kring hur verksamheten
fungerar. Det leder till klara svarigheter i att skapa en bild kring hur
butiksverksamheten utvecklas. Det ir av stor vikt att distriktet har
uppdaterade ekonomiska rapporter. Detta for att ha méjlighet att
strategiskt styra om verksamhet och gora bide stédjande punktin-
satser samt insatser pa lingre sike.

Utifrin ovanstdende yrkar vi foljande:

— Att distrikesstyrelsen fir [5pande rapporter med om

hur ekonomin utvecklas for butikerna inom distriktet

— Att distrikesstyrelsen fir en tydlig analys av butikernas
ekonomiska lige

— Att distrikesstyrelserna beliggs med juridiske regelrite
sekretess efter att de fitt ta del av dessa uppgifter.

— Att Konsumentforeningen Sveas foreningsstimma antar
motionen i dess helhet och uppdrar 4t foreningsstyrelsen
att genomfdra yrkandena.

Motionen behandlad pa distriktsstyrelsemote 02 11 2008, dir den
antogs i sin helhet och beslutades sindas till Ktf Sveas Forenings-
stimma 2009.

Simon Bihagen och Mimmi Hogblom, Distrike 16 Visterds

Utlatande om motion 26

At distrikesstyrelserna foljer butikernas ekonomiska utveckling
dr av storsta vike. Det dr viktigt att tidigt kunna uppfatta signaler
om en butik tappar forsdljning eller minskar sitt resultat. En nog-
grann eckonomisk uppféljning gor det méjligt att i tid kunna sitta
in dtgirder for att f3 utvecklingen att ga 4t rite hall pa den berorda
butiken.

Distrikesstyrelsen far idag, per kvartal, information om for-
siljning och resultat for varje butik i distriktet. Informationen
limnas av respektive verksamhetsutvecklare som ocksa kan hjilpa
till att analysera siffrorna. Behovet av analys skiftar hos respektive
distrikesstyrelse. Information har givits till distriktsstyrelserna att
forsiljnings- och resultasiffror 4r strike konfidentiella. Dirutover
finns mojlighet till att via butikschefen fa I6pande information.

Styrelsen foreslar foreningsstaimman besluta

att forsta, andra och tredje attsatserna far anses
besvarade

MOTION Nr 27

Redovisning for Konsumentféreningen Svea

I verksamhetsredovisning f6r 2007 tar Konsumentféreningen Svea
upp saker som 350 fortroendevalda, antal distrikesstimmor och
antal besdkande. Manga sidana siffror kinns irrelevant och ganska
ointressant nir Coop samtidigt gir sa daligt och butiker stindigt
liggs ner. Konsumentféreningen Svea bor bli mer inriktad pd att
utveckla Coop och stirka butikerna. Jag hér minga som siger: pa
Konsum kan man inte handla for det ir s& dyrt. D4 kan det vara
en viktig uppgift for Konsumentforeningen Svea att géra prisjim-
forelser och bidra till att "hoga prisstimpeln” forsvinner.

Mitt yrkande till foreningsstimman att:

o Utveckla nya mera konkreta mél for Konsumentféreningen
Svea for att stirka och utveckla Coop.

o Sitt dvergripande mal att Konsumentfreningen Svea aktive
ska verka for att inga nya butiker liggs ner under denna
verksamhetsperiod.

o Sitt dven konkreta mal att Konsumentfdreningen Svea ska
verka for att Coop Konsum blir bist pa fruke och gront.

Christer Solander, Distrike 22 Uppsala

Utlatande om motion 27

Hasten 2007 faststillde foreningen en ny strategi for arbetet mel-
lan 4ren 2008-2012. Den bygger pd KFs verksamhetsidé att skapa
medlemsnytta, affirsnytta och samhillsnytta.
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Genom strategin arbetar foreningen med tva évergripande mal:
1. De kooperativa butikerna ska senast 2010 vara och upp-
fattas som bist med ett reellt direktinflytande f6r med-
lemmarna.

2. Foreningen ska senast 2010 vara och uppfattas som en
ledande aktor for en héllbar utveckling for minniska
och milj.

Strategin innebir att foreningen ska koncentrera sig pa aktiviteter

som bidrar till dessa mél och férbittra den lokala férankringen.

Viktiga krav ir att verksamheten ska gdra nytta och ge effeke for

minga medlemmar. Inom ramen f6r den nya strategin ligger

naturligtvis ocksa att virna de kooperativa butikernas framging
for act undvika nedliggningar. Tyvirr kan nedliggningar inte
uteslutas, det vore oansvarigt. For butiker som under ling tid
dragits med stora underskott och dir man trots insatser inte kunnat
vinda trenden kan en nedliggning bli nédvindig. Om ett lige 4r

“omajligt” dr det ur medlemsperspektiv béttre att sitta in dessa

resurser dir vi kan nd framgang. Virt att nimna i sammanhanget

dratt i den nya strategin ligger att bidra till act 8ppna nya butiker.

Under 2008 8ppnades fyra nya butiker i foreningens omrade till

gagn for vara medlemmar.

Nir det giller fruke och gront arbetar foreningen redan idag
med aktiviteter i butik och informationsarbete i imnet.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att forsta och andra attsatsen avslas
att tredje attsatsen anses besvarad

MOTION Nr 28

Fornya styrelsen i
Konsumentforeningen Svea

Om man kollar pé senaste styrelsen for Konsumentféreningen Svea
verkar medelaldern var relativt hég och ingen person med invand-
rarbakgrund finns med. Varje ging jag deltagit i en distriktsstimma
har det varit mycket hég medelalder. Ibland har det nistan kénts
som ett mote f6r PRO.

Det ir inte representativt for samhillet som helhet. Det ir
endast kénsfordelningen som ir relativt jamn, i 6vrigt 4r det stora
brister. Detta far ocksd med att ungdomar inte lockas att handla pa
Coopbutiker, man kinner inte f6r kooperativa rorelsen. Den kinns
nog ganska mossig for den yngre generationen. P4 grund av den

skeva aldersfordelningen inom Konsumentféreningen Svea sker det
ingen storre utveckling inom denna organisation utan man agnar
sig mer 4t att forvalta det man har.

Mitt yrkande till foreningsstimman att:

o Delar av styrelsen i Konsumentforeningen Svea byts ut for
att £ bade ndgon mellan 30-40 &r samt nigon mellan
20-30 &r. Nagon person i nya styrelsen bér ha invandrar-
bakgrund. Allt detta for att styrelsen ska bli mer representa-
tiv mot samhillet i dvrigt.

o Férutom dlder och invandrarbakgrund bor man soka personer
i styrelsen med i dvrigt olika bakgrund och erfarenhet for
att komplettera varandra.

Maxtid for styrelseledaméter inom Konsumentféreningen
Svea bor sittas till hogst fem ar for att fa in mer ny-
tinkande och utveckling av verksamheten. Det bér ske ett
successivt utbyte av styrelseledaméter sa att man gir om lott
och lir av varandra.

Christer Solander, Distrike 22 Uppsala

Utlatande om motion 28

Medeléldern i Konsumentforeningen Sveas styrelse dr ungefir
samma for andra styrelser i ndringslivet och andra folkrérelser.

Aldersnivan i Konsumentforeningen Sveas styrelse har sjunkit
ndgot under de senaste dren. 2006 var snittdldern 66,3 ar exklusive
ordférande och 2008 var snittdldern 55,3 ar.

I dagens styrelse 4r den dldsta 63 r och den yngste 51. Proble-
matiken med att rekrytera yngre personer till distriktsstyrelser dr na-
got som konsumentkooperationen delar med ménga andra sektorer
i samhillet. Ddrmed inte sagt att konsumentkooperationen missar
de yngre grupperna och barnfamiljerna. Med nya generationer
kommer nya former for att engagera sig och paverka. Till exempel
har cirka 26 000 personer varit med och besvarat aktuella frigor i
Coops Medlemspanel. Det far dessutom inte vara sd att enbart dlder
avgdr en persons limplighet att inneha viktiga fortroendeuppdrag,
kompetensen f6r uppdraget ir viktigast. Foreningen har dock en
kontinuerlig dialog med distriktens valberedningar for att f med

personer med olika bakgrund.

Styrelsen foreslar foreningsstimman besluta

att motionen anses besvarad

Konsumentforeningen Svea
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